


Fasching, Fastnacht oder Karneval?  
 

 

Die TOMORROW FOCUS Media Social  Trends erscheint monatlich zu 

einem aktuellen gesellschaftlichen Thema.  

 

Die empirische Studie liefert spannende und teilweise unerwartete 

Erkenntnisse zu Konsumverhalten, Mediennutzung, Kundenwünschen 

und ï bedürfnissen .  

 

In der aktuellen Studie wird die närrische Zeit unter die Lupe 

genommen. Wo wird am ausgelassensten gefeiert? Was sind die 

diesjährigen Trends der fünften Jahreszeit? Und welche 

Karnevalstypen gibt es?  



31,1 Prozent  der Deutschen finden die närrische Zeit einfach klasse !  



INHALT  

 

Part 1: Status Quo  

Darstellung des Verhaltens und der Einstellungen rund um die 

närrische Zeit  

  

Part 2: Insights  

Einblicke in die Wünsche und Bedürfnisse der Konsumenten in der 

fünften Jahreszeit  

 

 

Seite 4 Social  Trends Februar 2012  



PART 1: STATUS QUO  

 

ÅBegriff  

ÅUrsprung  

ÅEinstellung  

ÅGründe  

ÅFeiern  

ÅVerkleidung  
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Studiensteckbrief  

Methode:  

Onsite - Befragung im TFM - Netzwerk  

 

Grundgesamtheit:  

Nutzer der Angebote im TFM -Netzwerk  

 

Auswahlverfahren:  

Auswahl des n - ten  Nutzers  

 

Stichprobengröße:  

n= 1.098  

 

Erhebungszeitraum:  

Januar 2012  
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Studiensteckbrief  
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Fasching , Fasnacht oder Karneval?  
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Fasching ;  

44,0  

Karneval ;  

36,6  

Fasnacht ;  

14,9  

Anderen ;  

4,5  

Begriff für die närrische Zeit  

Angaben in %  

Fragestellung: Basis: n=1.098; ĂWelchen Begriff verwenden Sie f¿r die nªrrische Zeit?ñ 
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Bezeichnungen in den Bundesländern  

Wenn die fünfte Jahreszeit naht, dann reden die 
meisten Deutschen über Fasching . Vor allem in 
Bayern , Sachsen ,  Berlin , Thüringen , 
Brandenburg , Mecklenburg - Vorpommern  und 
Sachsen - Anhalt  ist dieser Begriff gebräuchlich.  

Karneval  nennt man das ganze insbesondere in 
Nordrhein - Westfalen , Niedersachsen , 
Schleswig - Holstein , Hamburg  und Bremen .  

Die Baden - Württemberger , Hessen , 
Rheinlandpfälzer  und Saarländer  bezeichnen es 
hingegen gerne als Fasnacht .  



Warum feiern wir die närrische Zeit?  
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nein;  

66,4  

ja ;  

33,6  

Ursprung bekannt  

Angaben in %  

Fragestellungen : Basis: n=1.098; ĂKennen Sie den Ursprung des Begriffs?ñ 
 Basis: n=369; ĂIst der Ursprungéñ 

1,8  

2,1  

2,9  

11,0  

15,8  

Frühling

begrüßen

Sonstige

über Obrigkeit

lustig machen

böse Geister

vertreiben

Feiern & Essen

vor Fastenzeit

Ursprung  

Angaben in %  



Fast einem Drittel gefällt die fünfte Jahreszeit  
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Finde  ich  

gut;  
31,1  

Ist  mir  

egal ;  
49,3  

Finde  ich  

schrecklich
;  

19,6  

Einstellung  

Angaben in %  

Fragestellung: Basis: n=1.098; ĂWie ist Ihre Einstellung zum Karneval in Deutschland?ñ 

Für knapp die Hälfte ist die 
Narrenzeit uninteressant  
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Einstellung in den Bundesländern  

In der Karnevalshochburg Nordrhein - Westfalen  
finden sich, wie nicht anders zu erwarten, viele 
Fans der fünften Jahreszeit: 40,2% finden Karneval 
gut. Auch 38,6% der Hessen und 37,5% der 
Bremer  können sich für die Narrenzeit begeistern.  

Im Osten sieht es da ganz anders aus: In 
Sachsen - Anhalt  (41,2%) und Brandenburg  
(36,4) finden die meisten den Karneval schrecklich.  

Bewohner von Mecklenburg - Vorpommern  ist der 
Trubel mit 63,6% so ziemlich egal, genauso 
empfinden die Niedersachser  (62,5%).  



22,9%  

Warum ist Karneval schrecklich?  
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Aufgesetzte 
Freude  

Fragestellung: Basis n=266; ĂWarum finden Sie Karneval schrecklich?ñ 
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1  

20,7%  

20,3%  

2  
Besäufnis  

3  
Albern, 
nervig  

8,3%  

4  
Unreifes 

Verhalten  

5,6%  

5  
Verkleiden 

ist doof  



Sind die Deutschen Karnevalsmuffel?  
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nein;  

79,9  
als  Zuschauer ;  

13,6  

als  Beteiligter ;  

6,5  

ja ;  

20,1  

Feiern Sie dieses Jahr mit?  

Angaben in %  

Fragestellungen : Basis: n=1.098; ĂFeiern Sie dieses Jahr mit?ñ  
 Basis: n=221; ĂWie feiern Sie dieses Jahr mit?ñ 

Die eindeutige Mehrheit 
möchte oder kann 
dieses Jahr Karneval 
nicht feiern  
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7,5  

13,2  

20,3  

74,4  

In den

Urlaub

fahren

Sonstiges

Raus in die

Natur

Zuhause

bleiben

Der Feierei  entkommen  

Angaben in %  

Faschingsgegner bleiben Zuhause  
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5,7  

6,7  

17,6  

19,4  

21,1  

54,3  

Zu teuer

Keine nette

Begleitung

Keine Zeit

Keine Faschings-

Region

Sonstiges

Keine Lust

Warum feiern Sie Karneval nicht?  

Angaben in %  

Fragestellungen : Basis: n=877; ĂWarum feiern Sie dieses Jahr nicht mit?ñ 
 Basis: n=477; ĂWie entkommen Sie der Karnevalsfeierei ?ñ 

Manche würden 
gern, können aber 
nicht.  
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Wenn gefeiert wird, dann richtig: 75,2 Prozent gehen auf mehr als zwei 
Veranstaltungen  in der Karnevalssaison  



8,9  

21,1  

21,7  

48,3  

Erst einmal

Noch nie

(Fast) jedes Jahr

Mehr als einmal

Häufigkeit der Karnevals  

Angaben in %  

Mit dem Faschingsfieber infiziert  

Einmal Feiern in 
der Saison ist der 
Mehrheit zu wenig  

Seite 14  

Fragestellungen:  Basis : n= 1.098; ĂWie oft haben Sie bisher Karneval gefeiert?ñ 
 Basis: n= 208; ĂAuf wie viele Veranstaltungen gehen Sie im Durchschnitt in einer Karnevalssaison?ñ 
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Ein Fünftel 
verwehrt sich 
völlig  

5,9  

20,2  

17,3  

31,8  

24,9  

10 und mehr

4 bis 9

3

2

1

Anzahl der Veranstaltungen in 

Karnevalssaison  

Angaben in %  



Top 5 der beliebtesten Karnevalsstädte  

1. Köln (12,6%)  

2. Frankfurt am Main (8,7%)  

3. Düsseldorf (6,9%)  

4. München (5,8%)  

5. Mainz (5,4%)  

ĂKºlle Aalaf ñ ï Die 
Beliebtheit des 
Kölner Karnevals 
bleibt ungebrochen  

Wo ist der Narrenruf am lautesten?  
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Fragestellungen: Basis: n = 216 ; ĂWo feiern Sie Karneval?ñ 
 Basis: n= 208; ĂUnd in (oder in der Nªhe von) welcher Stadt feiern Sie?ñ; ĂIst diese Stadt Ihre Heimatstadt oder Ihr Wohnort?ñ 

ja ;  

53,8  

nein;  

46,2  

Heimatstadt oder Wohnort  

Angaben in %  
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Fast die Hälfte 
möchte Karneval 
nicht in der 
Heimat erleben  

18,4  

19,4  

20,8  

27,8  

41,3  

68,1  

Ball

Sonstiges

Club

Sitzung

Kneipe

Umzug

Ort des Geschehens  

Angaben in %  

Das bunte 
Treiben auf den 
Straßen steht bei 
den Deutschen an 
erster Stelle  



Der Spaß mit Freunden  ist 73,3  Prozent besonders wichtig!  



3,6  

7,8  

10,1  

27,1  

42,6  

49,5  

73,3  

Pflegen beruflicher Kontakte

Spaß

Sonstiges

Kennenlernen neuer Leute

Abschalten vom Alltag

Aus Tradition, Brauchtum

Unternehmung mit Freunden

Grund  

Angaben in %  

Die Narrenzeit als gemeinsames Erlebnis  
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Fragestellung: Basis: n= 208; ĂWarum feiern Sie Karneval?ñ 
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Freunde stehen klar 
an erster Stelle!  



Bei den Narren wird gern geflirtet  
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Fragestellungen:  Basis: n= 208; ĂMit wem gehen Sie zum Karneval?ñ; ĂWelche der folgenden Dinge haben Sie schon einmal an 
Karneval getan?ñ 
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1,2  

2,4  

13,1  

31,0  

43,4  

34,5  

79,5  

0,8  

7,3  

4,8  

15,3  

27,4  

41,1  

79,8  

Reisegruppe

Andere

Alleine

Kollegen

Partner

Familie

Freunden

Begleitung  

Angaben in %  

Frauen

Männer

13,1  

31,0  

53,0  

76,2  

3,2  

5,6  

29  

58,9  

Seitensprung

One-Night-Stand

Knutschen

Flirten

Was schon mal getan?  

Angaben in %  

Frauen

Männer



Verkleidet beim Umzug feiern ï das gehört einfach dazu in der 
närrischen Zeit!  



74,4  

72,6  

70,4  

58,5  

52  

40,4  

40,4  

40,1  

40,1  

36,5  

30,7  

24,5  

21,7  

20,2  

21,3  

21,3  

34,0  

28,5  

30  

32,9  

21,3  

28,5  

42,2  

37,2  

33,9  

32,9  

23,5  

33,9  

2,9  

3,6  

3,6  

17,0  

17,0  

20,6  

27,1  

20,9  

13,7  

20,9  

20,9  

26,4  

26,7  

26,7  

1,1  

2,5  

2,5  

2,9  

5,4  

6,1  

11,2  

10,5  

4  

5,4  

14,4  

16,2  

28,2  

19,1  

Feiern

Umzug

Verkleidung

Luftschlangen, Konfetti

Weiberfastnacht

Krapfen, Berliner

Dreigestirn, Prinzenpaar, Prinz

Funkenmariechen

Masken

Faschingsball

Alkohol

Rathausstürmung

Fernsehsitzung

Karnevalssitzung

Gehört zu Karneval  

Angaben in %  

gehört voll und
ganz dazu

gehört dazu

gehört weniger
dazu

gehört überhaupt
nicht dazu

Drei Viertel wollen vor allem eins: Feiern!  
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Fragestellung: Basis: n= 208; ĂWie sehr gehört für Sie Folgendes zum Karneval?ñ 
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20,6  

21,3  

24,9  

30,7  

59,9  

Kartoffelsalat

Kamelle

Frikadellen

Wurst

Krapfen, Berliner

Top 5 Essen  

Angaben in %  

20,6  

26,0  

29,6  

42,2  

45,5  

Schnaps

Sekt

Cocktails

Alkoholfreie

Getränke

Bier

Top 5 Getränke  
Angaben in %  

Am liebsten werden Bier und Krapfen konsumiert  
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Fragestellungen: Basis: n= 208; ĂWas trinken Sie in der Karnevalszeit am liebsten?ñ; ĂWas trinken Sie in der Karnevalszeit am 
liebsten ?ñ; ĂWie viel Geld geben Sie in der gesamten Karnevalszeit aus (Eintritt, Getrªnke, Essen)?ñ 
 

7,1  

21,4  17,9  16,7  
7,1  

21,4  

8,3  
17,7  

38,7  

19,4  

7,3  
2,4  4,8  

9,7  

weniger als 20 ú 20 bis 50 ú 50 bis 100 ú 100 bis 150 ú 150 bis 200 ú mehr als 200 ú weiß ich nicht

Ausgaben für Eintritt, Getränke & Essen  

Angaben in %  
Männer

Frauen



Für die meisten Karnevalsfreunde ist die Verkleidung  ein Muss: 63,5  
Prozent tragen dieses Jahr ein Kostüm!  


